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Arrangerar

modemassan |
—resn Fish | Gote
for fiarde ganger

Vad skiljer Fresh Fish fran andra
modemaéssor?

—Har deltar nya kreatorer som dr pa vig upp,
och inte redan etablerade designers. Och sé
dr det inte bara en uppvisning utan ocksa en
tiavling.

—Tavlingsmomentet lockar fram guldkor-
nen, manniskor som kanske inte hade delta-
git annars. Speciellt med missan édr ocksd att
den dr 6ppen for allménheten.

Vilka vander ni er till?

-Allt frin modeintresserade lekmén som du
och jag till branschfolk som till exempel vill
uppticka nya designers eller anstilla personal.

Massan gar nu fjarde aret i rad. Hur
borjade tankarna pa en méassa i Goteborg?
-Det konstiga ir egentligen att ingen tagit
initiativ till méssan tidigare. I och runt Go-
teborg finns Textilhogskolan och flera stora
kliddforetag som KappAhl, Lindex och Nu-
die. Minniskor bryr sig ocksd om hur de klar
sig 1 Goteborg, dven om man inte alltid vill
litsas om det. Sen dr det dr ldtt att klaga pa
att allt hiinder i Stockholm, men jag tyckte
det var bittre att gora ndgot at det.
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Vad driver dig som entreprendr?

—Jag har alltid varit intresserad av kldder och
har tidigare jobbat i klidbutik i G&teborg.
Men framfor allt vill jag jobba kreativt, tjina
pengar och kunna hjilpa andra.

Ali siiger att han kommer fran en entrepre-
norstamilj dédr hég utbildning och eget foreta-
gande varit mer regel in undantag. Anda ser
han sig inte i huvudsak som ndgon entreprendr.

— Jag dr mycket for att nitverka. Innan har
jag inte haft ndgot syfte, men det har jag nu.

Nagon drémdeltagare i Fresh Fish?

- Jag hoppas forstds pa att d&nnu fler blir upp-
tickta och fir jobb. Hédrom aret hade vi en ung
kille utan formell designbakgrund som fick de-
signa for Acne. Sddant dr biittre in pengar!

Vinnaren far 20 000 kronor och en
prenumeration pa det digitala trendana-
lysverktyget WGSN (World Global Style
Network) Hur tanker ni kring priserna?
—Det ska vara spiannande! De flesta som del-
tar har nog en drom om att gora sitt eget
mérke och di dr 20 000 en bra bit pa viigen.
WGSN ir ett bra verktyg som nog i mindre
designers har rad med.

Avslutningsvis...

...berittar Ali entusiastiskt om planerna for
framtiden. Drommen - som inte verkar allt
for langt bort — dr att ta mésskonceptet ut-
omlands. Flera av de stora modehuvudstider-
na finns med pé kartan. Over huvudtaget vill
han samarbeta med dnnu fler internationel-
la foretag. Och att sjilv vara mer av en kreativ
chef, inte vara involverad i allt — som nu. Ons-
kepartners dr klidforetag sdasom H&M, Nelly
och Topshop, men om nédgot av dem nappar
framéver dterstar att se. 2

FRESH FISH

Fresh Fish riktar sig till oetablerade
designers av klader, skor, smycken
och accessoarer. Cirka 40 deltagare

tas ut och far vara med att tavla och

stélla ut pa méassan som pagar 19-21
februari i Eriksbergshallen i Gote-
org. Regelbundna modevisningar
under alla massdagar. Oppen for
allmanheten.




